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CORPORACION ARAGONESA
DE RADIO Y TELEVISION

Corporaciéon Aragonesa de Radio y Television

INFORME DE NECESIDAD SOBRE CONTRATACION DEL SERVICIO DE

CONSULTORIA Y DISENO DE NUEVA IDENTIDAD DE MARCA PARA LA

PLATAFORMA OTT DE TELEVISION AUTONOMICA DE ARAGON S.A.U.
Y RADIO AUTONOMICA DE ARAGON S.A.U.

Cédigo proceso compra CARTYV 2025/35

Servicios de consultoria y disefio de nueva identidad de marca

Denominacion para la plataforma OTT de Televisién Autondémica de Aragon
S.A.U. y Radio Autonémica de Aragén S.A.U.
. . . s 70.000,00 € (IVA excluido)
Importe de licitacion 84.700,00 € (IVA incluido)
Valor estimado 70.000,00 € (IVA excluido)

OBJETO

Servicios de consultoria, disefo, desarrollo creativo y produccién de diferentes piezas
y elementos para la nueva identidad visual de la nueva plataforma OTT de Television
Autondmica de Aragon S.A.U. (Aragon TV) y Radio Autonémica de Aragén S.A.U.
(Aragdn Radio) y restyling y arquitectura de marca del resto de las marcas corporativas.

NECESIDAD Y PRESTACIONES

Aragén TV y Aragon Radio poseen una sélida trayectoria en el panorama audiovisual
y en el de los medios de comunicacidén aragoneses, en este periodo cumpliremos 20
anos. Aragon Radio empez6 a emitir oficialmente el 1 de octubre de 2005. Unos meses
después, en abril de 2006, comenzaron las emisiones oficiales de Aragdén TV. Y ahora
nos encontramos en una excelente posicion para capitalizar nuestros éxitos
tradicionales y trasladarlos al mundo digital.

Corporacion Aragonesa de Radio y Television (CARTV), Aragon TV y Aragén Radio
han aprobado un plan estratégico digital para el periodo 2025 — 2027 para adaptarse a
los nuevos habitos de consumo audiovisual. Dentro de esta evolucién, se va a lanzar
una plataforma OTT de difusién de contenidos digitales por Internet, que reunira la
oferta audiovisual de Aragéon TV, Aragon Radio, Aragon Noticias y Aragon Deporte,
con sus apps para moviles, tablets y SmartTVs.

Casi 20 anos después del inicio de sus emisiones, y ante la llegada de nuevas
plataformas para competir en el ecosistema digital, Aragén TV y Aragéon Radio buscan
actualizar su imagen para atraer a un publico joven, ampliar su audiencia y aumentar
su impacto tanto en la regién como fuera de ella. Por lo tanto resulta necesario crear y
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CORPORACION ARAGONESA
DE RADIO Y TELEVISION

lanzar la marca de la plataforma OTT que tiene que vincularse con el 20° aniversario
de Aragon Radio y Aragon Television.

El contrato comprende los siguientes servicios:

1.- Estrategia global de la nueva marca de la OTT con definicion de una nueva
arquitectura que integre de un modo armaénico las marcas de la CARTV: Aragon
TV, Aragon Radio, Aragén Noticias y Aragén Deporte.

2.- Disefo y desarrollo de la nueva identidad visual y del manual de identidad de
marca para la nueva plataforma OTT. Revision y redefinicion de la actual
identidad visual y de marca corporativa, actualizando el manual de identidad del
resto de las marcas actuales si es necesario.

3.- Presentacion audiovisual de la nueva identidad de marca.

4.- Plan de comunicacion interna y externa de la nueva marca de la OTT y del 20°
aniversario de Aragén TV y Aragon Radio.

5.- Soporte de identidad de marca durante la implantacion de la OTT.

El objetivo es lanzar la plataforma OTT para finales de 2026, para ello se necesita tener
la nueva identidad visual para la plataforma OTT con la implementacion en medios y
su manual de identidad de marca para principios de 2026 y de esta manera poder
integrarla en el desarrollo técnico de la plataforma OTT.

ENTIDAD CONTRATANTE

La Corporacién Aragonesa de Radio y Television (CARTV) es una Entidad de Derecho
Publico creada por Ley 8/1987, de 15 de abril, de creacion, organizaciéon y control
parlamentario de la Corporacién Aragonesa de Radio y Television. Esta norma legal
también regula la prestacién de los servicios de radiodifusién y television en la
Comunidad Auténoma de Aragén cuya competencia y titularidad viene atribuida a la
propia CARTV que esta dotada de personalidad juridica propia y plena capacidad de
obrar para el cumplimiento de sus fines.

Conforme a lo dispuesto en dicha Ley, la gestién de los servicios publicos de
radiodifusion y televisién en la Comunidad Auténoma de Aragon se lleva a cabo en
régimen de gestion directa a través de una o varias sociedades mercantiles -
actualmente, dos- integramente controladas y participadas por CARTV: Radio
Autondémica de Aragon S.A.U. -cuyo objeto social es la gestion del servicio publico de
radiodifusion- y Television Autondémica de Aragdn S.A.U. -cuyo objeto social es la
gestion del servicio publico de television-.

Tal y como se expone en este informe, el servicio de identidad visual y de marca
corporativa objeto de esta licitacion es para las tres entidades. Si bien la necesidad de
redisefiar la identidad visual y de marca corporativa surge de la necesidad de crear la
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marca para la plataforma OTT de Televisién Autondmica de Aragén y Radio
Autondmica de Aragén y son los signos distintivos de Aragén TV y Aragon Radio los
mas numerosos Yy los que tienen un mayor peso y relevancia, las marcas corporativas
forman todas parte del patrimonio inmaterial de la CARTV. Por ello, es esta Entidad
quien asume la posicién de contratante, como poder adjudicador de los previstos en el
articulo 2.b) de la Ley 9/2017, de 8 de noviembre, de Contratos del Sector Publico.

NO EXISTENCIA DE MEDIOS PROPIOS

Actualmente, CARTV no cuenta con una infraestructura humana y técnica suficiente
para realizar una propuesta estratégica de una marca de OTT, ni para hacer un disefio
y desarrollo de una nueva identidad visual, con su implementacion de la marca en
diferentes medios y la realizacién de un manual de identidad de marca, ni la elaboracion
de piezas audiovisuales de presentacion ni para la elaboracién de un plan de
comunicacion.

Para llevar a cabo este proceso de creacion y redisefio de marca, CARTV requiere,
entre otros, una serie de servicios de disefio grafico y de disefio de marca (branding)
asi como de asistencia para su desarrollo e implementacion. Y en la plantilla actual de
CARTV no existen puestos con estos perfiles.

Por lo tanto, se hace constar que CARTYV no dispone de medios personales propios, ni
suficientes ni con los perfiles adecuados, para su ejecucién, por lo que se ve obligada
a acudir al mercado para su contratacion y la correcta realizaciéon en el tiempo y forma
demandados desde CARTYV para el objetivo de lanzar la plataforma OTT a finales del
2026.

LOTES

El articulo 99.3 de la Ley 9/2017, de 8 de noviembre, de Contratos del Sector Publico
(LCSP) estipula que siempre que la naturaleza o el objeto del contrato lo permitan,
debera preverse la realizacion independiente de cada una de las partes del contrato
mediante su division en lotes indicando también que, no obstante, el 6rgano de
contratacion podra no dividir en lotes el objeto del contrato cuando existan motivos
validos que deberan justificarse debidamente en el expediente.

A02003507_2025_doc202506171026_ASE7FE2B1F03699

El contrato incluye, entre otras, diversas acciones como el disefio de estrategia de
marca y la nueva identidad visual con su desarrollo e implementacion creativa, asi
como la estrategia de comunicacién para posicionarla en el mercado transmitiendo y
comunicando la mision, la visidn y los valores para que la marca conecte con el publico
objetivo. Todas estas acciones tienen que estar estrechamente coordinadas por una
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misma empresa adjudicataria para garantizar la coherencia visual y del mensaje en
todos los puntos. Por lo que el contrato no es susceptible de dividirse en lotes por la
complejidad del servicio, ya que condicionarian el buen desempeno y el éxito del
proyecto de creacion y rediseno de identidad de marca.

POSIBILIDAD DE SUBCONTRATACION

El servicio demandado tiene partes esenciales que no pueden ser subcontratadas. Las
prestaciones de consultoria, asistencia y branding deben ser llevadas a cabo
directamente por la empresa adjudicataria por constituir el nucleo del servicio y ser muy
especificas y estar relacionadas entre si; implican la elaboracion de la estrategia de
marca, su identidad y la estrategia de comunicacion para posicionarla en el mercado,
transmitiendo y comunicando la mision, la vision y los valores para que la marca
conecte con el publico objetivo. Incluyen también el desarrollo de la nueva identidad
visual, verbal, el storytelling y mensaje de la nueva marca, por lo que es fundamental
que sea la empresa adjudicataria quien las realice y controle directamente para
garantizar la coherencia visual y de mensaje en todos los puntos y la idea, linea creativa
y estrategia que se propone.

Solamente pueden ser subcontratadas las prestaciones de disefo grafico, la
produccién de piezas animadas y sonoras Yy la creacion de contenidos audiovisuales
para la presentacion audiovisual de la marca, cuya ejecucidon queda, por tanto, de este
modo, bajo el control y responsabilidad del adjudicatario. Se estima que estas
prestaciones suponen un maximo de un 30% del contrato.

PLAZO DE EJECUCION DEL CONTRATO

El plazo de ejecucion se extendera desde el dia siguiente a la firma del contrato hasta
diciembre de 2026 ya que, como se ha expuesto en el apartado relativo a la necesidad,
es el momento en el que esta previsto el lanzamiento de la plataforma OTT y entre las
prestaciones que forman parte del objeto de este contrato se incluye el soporte, por
parte del adjudicatario, durante la implantacion de la OTT. No obstante, puesto que hay
actuaciones que se llevaran a cabo antes de esa fecha (como, por ejemplo, las relativas
al 20° aniversario de Aragén Radio y Aragon Television con el que se tiene que vincular
el lanzamiento de la marca de la plataforma OTT), en el Pliego de Prescripciones
Técnicas se fijaran los plazos parciales en los que deberan ejecutarse las distintas
fases del servicio.

IMPORTE DE LICITACION Y VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO

Informe de necesidad
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CORPORACION ARAGONESA
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El presupuesto base de la licitacion se ha calculado considerando la adscripciéon de
medios personales requeridos para realizar el trabajo de las Fases 1-5, el coste del
servicio de soporte de identidad de marca durante la implantacion de la OTT de la fase
6 y el coste de la produccién de las piezas audiovisuales de presentacion audiovisual
marca.

El detalle de este calculo esta en el Anexo | del presente informe, resultando un
importe de licitacion propuesto para este contrato de 70.000 € (IVA excluido), esto
es 84.700 € (IVA incluido).

Dado que no se contemplan causas previstas de modificaciéon del contrato ni otras
opciones, el valor estimado asciende a 70.000 € (IVA excluido).

FORMA DE PAGO

Dado el periodo de ejecucion y la naturaleza del servicio que se requiere, se propone
un sistema de pagos parciales en varias fases del contrato por el porcentaje del precio
qgue se considera que representa la parte ejecutada hasta ese momento:

- EI'50% del importe adjudicado tras la finalizacion y aceptacion de la fase 3 del
manual de identidad de marca e implementacion de la nueva identidad visual
para los medios genérico, los elementos audiovisuales de marca para
streamings de directo y VoD y plataformas digitales.

- EI 20% del importe adjudicado tras la finalizacion y aceptacion de la fase 4 de
Presentacion audiovisual de la nueva identidad de marca.

- EI 25% del importe adjudicado tras la finalizacién y aceptacion de la fase 5 de
Plan de comunicacién y marketing de la nueva marca de OTT y el 20°
aniversario de Aragon TV y Aragén Radio e implementacién de la nueva
identidad visual para el resto de medios requeridos y ofertados.

- EI 5% restante del importe adjudicado tras la finalizacion de la fase 6, dando
por concluido el contrato.

CRITERIOS DE SOLVENCIA

La Ley 9/2017, de Contratos del Sector Publico (LCSP) determina en su articulo 74 el
deber de los empresarios de acreditar unos requisitos minimos de solvencia econémica
y financiera y técnica o profesional determinados por el 6rgano de contratacién y que
deberan, en todo caso, estar vinculados al objeto del contrato y ser proporcionales al
mismo.
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En la propia LCSP y resto de normativa aplicable a la contratacién publica, se
establecen los medios a través de los cuales es posible acreditar la solvencia, asi como
los valores que, de no establecerse justificadamente otros en los pliegos y anuncios,
pueden aplicarse por defecto.

En consonancia con dichas previsiones, como criterio de solvencia econdmica y
financiera se exigira un volumen anual de negocios, referido al mejor ejercicio dentro
de los tres ultimos disponibles en funcién de las fechas de constitucion o de inicio de
actividades del empresario y de presentacion de las ofertas, por importe igual o
superior al exigido en el anuncio de licitacién y en los pliegos del contrato y que se
concretara en los mismos.

Como criterio de solvencia técnica se exigira una relacion de servicios de branding
empresarial o disefio de marcas por un importe minimo total de 17.500 € sin IVA en un
unico trabajo y 105.000 € sin IVA de forma acumulada durante los tres ultimos afios
Por branding empresarial o disefio de marcas se consideraran servicios de consultoria,
disefio o desarrollo creativo para la identidad visual y arquitectura de una marca.
Debera acreditarse el cumplimiento de ambos aspectos:

e la realizacidon de un unico trabajo con un importe minimo del 25% del valor
estimado del contrato, 17.500 € sin IVA. Este proyecto es de una envergadura
considerable, por lo que se considera que no seria solvente una empresa que
pudiera acumular multitud de trabajos de marca para alcanzar los 105.000 €,
pero que no tuviera al menos un trabajo de 17.500 €

e alcanzar 105.000 €, un importe 150% del valor estimado del contrato, por
acumulacion de varios trabajos durante los ultimos tres afios..

La acumulacion de ambos aspectos se considera adecuado para asegurar la
capacidad de las empresas licitadoras.

Para empresas de nueva creacion, para acreditar la solvencia técnica en lugar de lo
exigido en el apartado anterior, se requerira que tengan en su plantilla los medios
personales cuya adscripcion se exige den el Anexo V del Pliego de Clausulas
Administrativas Particulares debiendo disponer los mismos de experiencia previa en la
realizacion de trabajos de la misma naturaleza que el objeto del contrato por importe
minimo equivalente al presupuesto de licitacién de manera acumulada durante los tres
ultimos afos.

Finalmente, se exigira la adscripcion de determinados medios personales a la
ejecucion contractual que cuenten con la formacion y experiencia adecuadas, y que se
determinara en los pliegos. Se pretende que el contratista cuente con una estructura
minima y suficiente para llevar a cabo la parte de la prestacion que no se permite
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subcontratar y para asegurar el buen resultado de la totalidad de la ejecucion
contractual.

CRITERIOS DE ADJUDICACION

El articulo 145 de la LCSP establece que la adjudicacion de los contratos se realizara
utilizando una pluralidad de criterios de adjudicacién en base a la mejor relacidon
calidad-precio.

Para el establecimiento de los criterios de adjudicacion se han tenido en cuenta las
caracteristicas especificas y complejas del servicio objeto de la contratacién. Por ello,
para el establecimiento de los criterios de adjudicacién se ha tenido en cuenta que se
trata de criterios directamente vinculados al objeto del contrato.

Los criterios de adjudicacion de las ofertas son los siguientes:

Criterios de adjudicacion de las ofertas evaluables mediante juicio de valor
(sobre B), con una puntuacion total de 50 puntos, se describen a continuacion:

- CRITERIO: BOCETO DE IDENTIDAD VISUAL (Hasta 12 puntos)

Se valorara estilo visual y creativo de la propuesta presentada por los licitadores
a través del boceto de identidad visual presentado de la nueva marca de la
plataforma OTT que muestre la idea y linea creativa que se propone, que debe
incluir nombre de la marca, el disefio de logotipo y la explicaciéon de la
construccion del disefio, posicionamiento, personalidad y valores que
representa el boceto propuesto.

Este criterio es importante valorandose con hasta 12 puntos porque demostrara
la creatividad de las empresas licitadoras para la realizacion de un disefio de
nueva identidad de marca en poco tiempo y con poca informacién previa.

- CRITERIO: IMPLEMENTACION EN MEDIOS (Hasta 10 puntos)

Se valorara la oferta de implementacion de la nueva imagen visual en los
medios y los elementos ofertados de cada medio.

Se valorara los siguientes aspectos:

- Los elementos adicionales ofertados de los medios obligatorios.
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- Los elementos ofertados en la campana presentacion de la OTT.
- Los medios y elementos ofertados adicionales a los obligatorios en pliego.

Se debera justificar la propuesta de elementos y medios ofertados y su
adecuaciéon e idoneidad de esta propuesta con el plan de comunicacién
ofertado.

Las ofertas que mayor numero y tipo de elementos oferten y las ofertas que
mas medios implementen, significara una mayor y mejor presencia e
implementacién de la identidad visual de la marca, ya que la implementacion
de todos los elementos y medios se realizara por el mismo adjudicatario.
Ademas, cuanto mayor sea el numero de elementos y medios, se evitara en un
futuro copiar logotipos o identidades de unos soportes en otros, ahorrando
tiempo y dinero futuro. Por lo que este criterio es importante para conseguir la
mejor propuesta calidad-precio y se le asigna una puntuacion maxima alta de
10 puntos.

- CRITERIO: MANUAL DE IDENTIDAD DE MARCA (Hasta 5 puntos)

Se valorara la propuesta de estructura ofertada de manual de identidad de
marca, en funcién de su extension, profundidad y su idoneidad.

Este criterio es el de menor puntacion por ser el menos importante, si la oferta
ofrece un manual de identidad de marca extenso y profundo es mejor, pero con
un manual de identidad minimo, la marca se puede implementar en todos los
medios que se requiere.

- CRITERIO: PLAN DE COMUNICACION Y MARKETING (Hasta 6 puntos)

Se valorara la propuesta de estructura ofertada de plan de comunicacion y
marketing, su extension, profundidad y su idoneidad, asi como las propuestas
adicionales de soporte de marca durante la implementacion del plan de
comunicacion y marketing.

A02003507_2025_doc202506171026_ASE7FE2B1F03699

Este criterio es importante porque marcara el calendario, los medios y nos dara
un coste aproximado de la implementacion de la comunicacion y marketing de
la nueva marca de la OTT para su lanzamiento y el afio siguiente.

Cuanto mejor, mas extenso y profundo sea el plan, mayor impacto de marca
tendremos en el 2026 y 2027.

- CRITERIO: PROPUESTA DE EQUIPO DE TRABAJO (Hasta 17 puntos)
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Se valoraran la relacion y composicion del equipo de trabajo propuesto para la
ejecucion del contrato. En concreto:

- Hasta 6 puntos: Experiencia del responsable del proyecto y director creativo
en el desarrollo de nuevas marcas o rebranding de marcas para una radio,
televisién o un medio digital audiovisual y los afos adicionales de experiencia
del responsable del proyecto y director creativo en desarrollo de nuevas marcas
o rebranding de marcas.

Para poder valorar la experiencia en radio, television o medio digital audiovisual
debera adjuntarse el certificado favorable de cliente de trabajos realizados por
el responsable del Proyecto/ director creativo designado en el cual se indique
claramente su nombre y apellidos, importe del servicio y descripcién del
servicio. Se facilitara persona de contacto del cliente (teléfono y correo-e). Las
actuaciones que no incluyan este certificado no seran valoradas.

Para poder valorar los afios de experiencia debera adjuntarse una declaracion
responsable de la empresa licitadora con los trabajos y proyectos realizados
por el equipo de trabajo. Las actuaciones que no incluyan esta documentacién
no seran valoradas.

- Hasta 8 puntos: Creatividad del director creativo mediante la presentacion de
un portfolio con la seleccién de hasta un maximo de 5 trabajos previos similares
realizados por el director creativo. Para poder valorar este aspecto, ademas del
portfolio se debera adjuntar una declaracién responsable del director creativo
certificado la autoria de los mismos. Las propuestas que no incluyan esta
declaracién no seran valoradas. Las propuestas que incluyan mas de 5 trabajos
previos no seran valoradas.

- Hasta 3 puntos: Experiencia del copy creativo y disefador grafico en el
desarrollo de nuevas marcas o rebranding de marcas, especialmente para una
radio, television o un medio digital audiovisual y la capacidad demostrada
mediante formacién para realizar el servicio requerido.

Para poder valorar la experiencia en radio, television o medio digital audiovisual
debera adjuntarse el certificado favorable de cliente de trabajos realizados por
el responsable del Proyecto/ director creativo designado en el cual se indique
claramente su nombre y apellidos, importe del servicio y descripcién del
servicio. Se facilitara persona de contacto del cliente (teléfono y correo-€e). Las
actuaciones que no incluyan este certificado no seran valoradas.

A02003507_2025_doc202506171026_ASE7FE2B1F03699

Para poder valorar la capacidad demostrada deberan adjuntarse la copia de los
titulos o certificados de los cursos realizados por el copy creativo y disefiador
grafico. Las propuestas que no incluyan esta documentacidon no seran
valoradas.
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Este criterio es el mas importante de todos por eso tiene 17 puntos en total. La
calidad del servicio recibido en este contrato depende de un alto componente
intelectual y creatividad de su equipo de trabajo. Este criterio valora la idoneidad
del equipo profesional propuesto, la experiencia, capacidad y especialidad en
consultoria y disefio de nueva identidad de marca en medio de comunicacién
como Aragén TV y Aragén Radio (radio, televisién o medio digital audiovisual).
También se valora el trabajo previo creativo del director creativo, que es la pieza
clave en la creatividad del disefio de la nueva marca OTT. Todos estos
aspectos redundaran en un mejor servicio recibido para CARTV.

Criterios de adjudicacion de las ofertas cuantificables mediante la mera
aplicacion _de férmulas (sobre C), con una puntuacion total de 50 puntos, se
describen a continuacion:

- CRITERIO: OFERTA ECONOMICA DEL SERVICIO (Hasta 32 puntos)

Se valorara mediante un criterio proporcional corregido que evite que minimas
diferencias en precio puedan suponer una gran diferencia en la asignacion de
los puntos

- CRITERIO: REDUCCION DEL PLAZO DE EJECUCION (Hasta 10 puntos)

Es muy importante para la buena ejecucién del futuro contrato de la plataforma
OTT y las Webs, contar desde el inicio de su implementacion con el manual de
identidad de la nueva marca y del resto de marcas si fuera necesario. Esto
significara no tener retrasos en la implantacién de la OTT y de las Webs
consiguiendo el objetivo final de poner en marcha la OTT para finales del 2026.

Es por ello que se valora la reduccién del plazo maximo de entrega de la Fase
3 que consiste en el manual de identidad de marca e implementacién de la
nueva identidad visual para el medio genérico, los elementos audiovisuales de
marca para streamings de directo y VoD y las plataformas digitales.

A02003507_2025_doc202506171026_ASE7FE2B1F03699

Se valorara con 2,5 puntos cada semana de reduccion del plazo maximo de
entrega de la Fase 3, hasta un maximo de 2 semanas de reduccién (total 5
puntos).

También es igual de importante la futura comunicacion de la nueva marca de la
OTT a las personas usuarias. Esta estrategia es fundamental para impactar en
la audiencia, consiguiendo que la nueva imagen de marca de la OTT, en
coordinacion con la fecha objetivo de lanzamiento de la OTT, se interiorice lo
antes posible en la ciudadania aragonesa y en la audiencia objetivo. Cuanto

Informe de necesidad
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antes tengamos el plan de comunicacién, antes se podra gestionar su
implementacién. Por lo que la reduccion del plazo de su entrega significara el
aseguramiento del impacto de la nueva marca y un mayor éxito en el
lanzamiento de la futura plataforma de OTT.

El plan de comunicacion esta incluido en la fase 5. Por lo que se valorara con
2,5 puntos cada semana de reduccién del plazo maximo de entrega de la Fase
5, hasta un maximo de 2 semanas de reduccion (total 5 puntos).

En caso de no cumplir con los plazos ofertados, se impondra la penalidad
correspondiente por incumplimiento de entrega de la fase de que se trate.

CRITERIO: AUMENTO DE ADSCRIPCION DE MEDIOS PERSONALES
(Hasta 8 puntos)

Se valorara el aumento de los medios personales adicionales adscritos al
contrato: hasta 2 disefiadores graficos adicionales a los requeridos en el pliego,
con la misma dedicacién, experiencia y formacion a la exigida en la adscripcion
de medios del PCAP.

Se otorgaran 4 puntos por cada disefiador grafico adicional hasta un maximo
de 8 puntos (2 disefiadores graficos adicionales).

Este criterio de valoracion persigue el poder duplicar el equipo de trabajo
creativo de desarrollo de la identidad visual de la nueva marca, pasando de un
equipo compuesto por un copy creativo y un disefiador grafico a un equipo
compuesto por 4 personas (un copy creativo y tres disefiadores graficos). Este
aumento de medios personales mejora la calidad del desarrollo de identidad
visual, aumenta la capacidad de produccion de elementos creativos y permite
asegurar y adelantar los plazos de todas las fases del contrato y poder
responder con mayor rapidez a las modificaciones e iteraciones que solicite
CARTV sobre las propuestas graficas presentadas por la empresa
adjudicataria.

CONDICIONES ESPECIALES DE EJECUCION

En cumplimiento de lo establecido en el articulo 202 de la LCSP, el érgano de
contratacion ha establecido una condicion especial de ejecucion del contrato de
caracter social: garantizar el cumplimiento de los convenios colectivos
sectoriales y territoriales aplicables.

Informe de necesidad
Proceso: CARTV 2025/35 Pag. 11/18


https://documentos.cartv.es/cve/ES_A02003507_2025_doc202506171026_A8E7FE2B1F03699

A02003507_2025_doc202506171026_ASE7FE2B1F03699

* URL: https://documentos._cartv.es/cve/ES

(o]
()]
©
™
o
LL
—
m
N
L
LL
~
L
[ce]
<
©
N
o
i
N~
—
©
o
o
N
o
N
[8]
o
o
Te]
N
o
N
N~
o
n
[32)
o
o
N
Qo
<
(%]
Ll
L
>
(©]

CORPORACION ARAGONESA
DE RADIO Y TELEVISION

GARANTIA DEFINITIVA

El articulo 107 de la LCSP regula la exigencia de garantia definitiva en las licitaciones
de los contratos que celebren las Administraciones Publicas.

Corporacion Aragonesa de Radio y Televisién tiene la condicion de Administracion
Publica conforme a lo previsto en el articulo 3.2 de la LCSP. En consecuencia, se
requerira la garantia definitiva prevista en el articulo 107 de la LCSP.

PLAZO DE PRESENTACION DE OFERTAS

El articulo 156.6 de la LCSP regula el plazo de presentacion de proposiciones en los
contratos de las Administraciones Publicas que no estén sujetos a regulacién
armonizada.

No obstante, existe un factor en esta licitaciéon que aconseja ampliarlo. Como uno de
los criterios de adjudicacion principal del contrato es la realizacion de un boceto de
identidad visual de la nueva marca de la plataforma OTT que muestre la idea y linea
creativa que se propone, su elaboracion requiere mas tiempo del minimo fijado en el
articulo 156.6. En consecuencia, se propone ampliar el plazo de presentacion de
ofertas en unos quince dias, aproximadamente, de manera que éstas se reciban a
comienzos de la segunda quincena de julio.

Informe elaborado por:

Firmado electronicamente por: BERNA FORNIES
HECTOR - DNI ***7859**
Fecha: 17-06-2025 10:44:33

Héctor Berna Forniés
Director Desarrollo Digital CARTV

Informe de necesidad
Proceso: CARTV 2025/35 Pag. 12/18


https://documentos.cartv.es/cve/ES_A02003507_2025_doc202506171026_A8E7FE2B1F03699

CORPORACION ARAGONESA
DE RADIO Y TELEVISION

El articulo 131.2 de la LCSP establece que la adjudicacion de los contratos se realizara,
ordinariamente, utilizando el procedimiento abierto o el procedimiento restringido. Segln el
articulo 156 de la LCSP, en el procedimiento abierto todo empresario interesado podra
presentar una proposicion, quedando excluida toda negociacion de los términos del contrato
con los licitadores.

Conforme a lo previsto en el articulo 159 de la LCSP, los organos de contratacion podran
acordar la utilizacion de un procedimiento abierto simplificado en los contratos de suministro
y servicio cuando su valor estimado sea igual o inferior a las cantidades establecidas para los
contratos sujetos a regulacion armonizada y cuando entre los criterios de adjudicacion
previstos no haya ninguno evaluable mediante juicio de valor o, de haberlos, su ponderacion
no supere el 25% del total.

Aunque el valor estimado de este contrato asciende a 70.000,00 € (IVA no incluido), dado que
la ponderacion de los criterios de adjudicacion sujetos a juicio de valor es del 50%, procede
adjudicar el mismo mediante el procedimiento abierto.

Servicios Juridicos CARTV Direccion Administracion y Finanzas

Visto y conforme, otorgada autorizacion Visto y conforme, con disponibilidad
juridica para inicio del proceso: presupuestaria, tramitese:

Firmado electronicamente por: MARTINEZ ORTEGA Firmado electronicamente por: GOMEZ RODRIGUEZ

CARLOS - DNI ***4156** CRISTINA - DNI ***3495**
Fecha: 17-06-2025 10:48:56 Fecha: 17-06-2025 12:52:31
Carlos Martinez Ortega Cristina Gomez Rodriguez
Director de Asesoria Juridica Directora de Administracion y Finanzas
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Visto el informe de necesidad del contrato para el servicio de consultoria y disefio de nueva
identidad de marca para la plataforma OTT de Televisién Autondmica de Aragon S.A.U. y Radio
Autondmica de Aragon S.A.U., elaborado por el Director de Desarrollo Digital de la Corporacion
Aragonesa de Radio y Television, asi como los pliegos que forman parte del expediente.

Vista la conformidad con el planteamiento del contrato y el procedimiento de adjudicacion
manifestada por el Director de Asesoria Juridica de la Corporacion Aragonesa de Radio y
Television, que el expediente relne los requisitos previstos en el art. 116 de la LCSP y

Vista la acreditacion de disponibilidad presupuestaria para atender los compromisos derivados
de este procedimiento

ACUERDO

PRIMERO.- Aprobar el expediente de contratacion y disponer la apertura del procedimiento
de adjudicacion del contrato de servicio de consultoria y diseio de una nueva identidad de
marca para la plataforma OTT de Television Autonémica de Aragon S.A.U. y Radio Autonémica
de Aragdn S.A.U.,

SEGUNDO.- Aprobar el gasto afecto al contrato y que para la adjudicacion del mismo se siga
el procedimiento abierto previsto en los articulos 156, 157 y 158 de la LCSP.

En Zaragoza, a fecha de firma electrénica ) )
LA DIRECTORA GENERAL DE LA CORPORACION ARAGONESA DE RADIO Y TELEVISION

Firmado electrénicamente por: ***3407** RAQUEL
FUERTES (R: Q5000836F)
Fecha: 18-06-2025 10:18:54

Fdo. Raquel Fuertes Rodrigo

Acuerdo de necesidad
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ANEXO I. JUSTIFICACION ECONOMICA
Para estimar el valor de licitacién del contrato se han tenido en cuenta gastos directos

de los medios personales, los costes de produccion de las piezas audiovisuales de
presentacion audiovisual marca, los gastos indirectos y el beneficio industrial.

GASTOS DIRECTOS

1. Costes de los medios personales cuya adscripcion se requiere
Los medios personales cuya adscripcion se requiere son los siguientes:

- 1 responsable del proyecto.
Experiencia: al menos 6 afnos.
Formacion: alguna de estas titulaciones: Grado en Marketing, Grado en
Publicidad y Relaciones Publicas o Grado en Comunicacion Audiovisual.
Dedicacion: Minima del 50%.

- 1 Director Creativo.
Experiencia: al menos 6 afos.
Formacion: alguna de estas titulaciones: Grado en Bellas Artes, Grado en
Disefio Grafico, Grado en Comunicacion Audiovisual, o Grado en Publicidad y
Relaciones Publicas.
Dedicacion: Minima del 50%.

- 1 Copy creativo.
Experiencia: al menos 5 anos.
Formacion: alguna de estas titulaciones: Grado en Bellas Artes, Grado en
Diseno Grafico, Grado en Periodismo, Grado en Comunicacién Audiovisual, o
Grado en Publicidad y Relaciones Publicas.
Dedicacion: Minima del 50%.

- 1 Disenador grafico.
Experiencia: al menos 1 ano.
Formacion: alguna de estas titulaciones: Grado en Bellas Artes o Grado en
Disefio Gréafico.
Dedicacion: Minima del 50%.

Se han utilizado los costes salariales indicados en el Estudio de Remuneracion 2025.
Tendencias y Salarios de la consultora de recursos humanos Michael Page para
departamentos de Marketing y Comunicacion.
https://www.michaelpage.es/prensa-estudios/estudios/estudios-de-remuneracion

A continuacién, se muestran las tablas salariales y los costes utilizados para realizar la
valoracion econdmica segun el perfil y experiencia requerida en la adscripcion de
medios. Se ha tomado el valor medio de la horquilla de salario anual del estudio, salvo
el copy creativo que por requerirse 5 anos de experiencia se ha cogido un salario mas

Informe de necesidad
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alto que el valor medio. Se afnade el coste empresarial de Seguridad Social estimado
en un 35% y para una estimacion de 1.711 horas anuales de trabajo sobre una
estimacion de jornada laboral de 37,5 horas semanales se calcula el coste / hora de
cada uno de los perfiles requerido en el contrato:

Perfil requerido Perfil informe Horas Expe- Salario Seguridad Coste |
en la Adscripcion | remuneracion anuales rienpcia bruto Social hora
de Medios 2025 anual (35%)
Responsable del | product Manager / 6 afios | 40.000 € 14.000 € | 32,00 €
proyecto Brand Manager
Director Creativo (20-50M €) 1711 6 afios 40.000 € 14.000 € 32,00 €
Copy creativo Disefiador/a 5 afios 25.000 € 8.750 € 20,00 €
Disefiador grafico Gréfico 1afio | 23.000 € 8.050€ | 18,00€

Perfil del Informe de remuneracién del 2025 para Responsable del proyecto y Director
Creativo:

PRODUCT MANAGER / BRAND MANAGER

-20M€ 25-35K 30-40K 40-50K 10-15%
20-50M€ 30-40K 35-45K 50-60K 10-15%
+50M€E 35-45K 40-50K 55-65K 10-15%

Perfil del Informe de remuneracion del 2025 para Copy Creativo y Disefiador grafico:

DISENADOR/A GRAFICO

-20ME 18-24K 24-30K NA N.A
20-50M€ 20-26K 28-32K NA N.A
+50ME 24-30K 30-40K N.A N.A

Finalmente para calcular los costes de los medios personales adscritos, se toma los
plazos del contrato de las fases 1 a 5 que son de 24 semanas. Como el % dedicacion
de cada perfil es del 50%, aplicando el coste hora de los perfiles anteriormente
calculados, resulta un coste total de los medios personales adscritos de 45.900 €.

A02003507_2025_doc202506171026_A8E7FE2B1F03699

Pl H Total
Perfiles requerido en la Coste / azos % .oraf’ Coste .ota
S . Fases 1-5 del .., | dedicacién Medios
| Adscripcion de Medios hora Dedicacion
contrato contrato Personales
N Responsable del
proyecto 32,00 € 24 semanas 50% 450 horas 14.400 €
Director Creativo 32,00 € 24 semanas 50% 450 horas 14.400 €
Copy creativo 20,00 € 24 semanas 50% 450 horas 9.000 €
Disefiador grafico 18,00 € 24 semanas 50% 450 horas 8.100 €
: 45.900,00 €

2. Otros costes directos

Ademas de los recursos personales requeridos en la adscripcion de medios del

contrato, el contrato tiene 2 costes directos:

Informe de necesidad
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Servicio de soporte de identidad de marca de Fase 6.

La empresa adjudicataria debera de dar un servicio de soporte a la CARTV
durante la implantacion y los primeros meses del servicio de la OTT. Este
servicio se proveera desde la finalizacién de la fase 5. Se estima que empezara
en mayo de 2026 a diciembre de 2026 mientras dure la implantacién y primeros
meses de la OTT, resultando un total de 8 meses.

Este servicio se valora en 300 €/mes, resultando un total de 2.400 €.

Presentacion audiovisual marca.

Una vez desarrollada y documentada la nueva identidad visual, sera necesario
realizar dos videos. Uno de la plataforma OTT: que sirva de presentacion y
lanzamiento. Y otro con el restyling del resto de marcas actuales en el caso que
sea hecesario.

La duracion de cada video estara comprendida entre 45 segundos y una
duracién maxima de 1 minuto y medio y apoyara la difusiéon de la nueva
identidad a través de la web, redes sociales y medios de comunicacion.

Se valora la produccién de cada video en 4.000 €, por lo que el coste total de
esta partida es de 8.000 €.

3. Resumen costes directos

El total

estimado de gastos directos es el siguiente:

. Importe

Costes Directos del Contrato (sin IVA)
Medios Personales 45.900,00 €
Servicio de soporte de identidad de marca 2.400,00 €

de Fase 6

Presentacion audiovisual marca 8.000,00 €
56.300,00 €

GASTOS INDIRECTOS

El total de gastos indirectos se estima directamente del 14% de los gastos directos
anteriormente calculados.

Costes indirectos (14% de costes directos) 7.882,00 €

BENEFICIO INDUSTRIAL

Informe de necesidad
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Se estima un 9% e indica el beneficio que aporta el proyecto una vez pagados los
costes directos e indirectos. Se calcula como un % sobre la suma de los costes directos
mas los costes indirectos.

Beneficio Industrial (9% de costes directos

- 5.777,00 €
e indirectos)

COSTE TOTAL ESTIMADO

El Coste total estimado es la suma de los gastos directos, de los gastos indirectos y del
beneficio industrial. La suma total resulta 69.959,00 €, que se redondea a 70.000 € sin
IVA.

A02003507_2025_doc202506171026_ASE7FE2B1F03699
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